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Den profesjonelle vaskeribransjen satser pa en
baerekraftig forretningsmodell

Forbrukerne er ikke klar over belastningen pa miljoet nar de
vasker arbeidstgy hjemme

Vask av arbeidstay i hjemmet belaster miljoet mer enn industriell vask. Selv om
en del vaskeutstyr har blitt mer energieffektive de siste arene, blir nye maskiners
positive virkning p& miljeet ofte redusert av forbrukernes vaskevaner. Dette er
en av de viktigste konklusjonene etter GfKs undersgkelse om hvordan
forbrukerne vasker arbeidstay hjemme.*

Industrielt utstyr pd kommersielle vaskerier er ogsd mye mer effektive nar det

gjelder bruk av strem og vann enn de smé maskinene som brukes i hjemmene.

A vaske arbeidstoy hjemme er ikke den mest miljevennlige losningen fordi forbrukerne ikke har den
nadvendige tekniske bakgrunnen for & sikre at alle parametrene ved hjemmevask optimaliseres hver gang
de vasker arbeidstayet. I tillegg vil arbeidstayets beskyttende egenskaper (refleks, flammehemming)

mange ganger bli redusert.

Den profesjonelle vaskeribransjen investerer pa sin side hele tiden i ny og bedre teknologi for a redusere

miljgbelastningen. Berekraftighet er en kjerneverdi for den profesjonelle vaskeribransjen.

Forbrukernes vaner bidrar ikke til miljgbeskyttelse

P& samme mate som industrielt vaskeriutstyr, ma vaskemaskiner og terketromler til hjemmebruk oppfylle
krav til miljgvennlighet, som i standardene for vann- og stremforbruk. Hvis alle vaskeparametrene som
lastestorrelse, temperatur, vaskemiddeldosering osv. respekteres i samsvar med produsentens
bruksanvisning, har disse maskinene ingen negativ innvirkning p& miljget. Dessverre gjor forbrukernes
vaner at disse parametrene ofte ikke optimaliseres. Den gnskede positive miljoeffekten blir derfor ikke

oppnadd.
Her er noen fakta om vask av arbeidstay i private hjem:
e 59 % av forbrukerne setter pa vaskemaskinen selv om den ikke er helt full, uansett om dette betyr

hoyere stremforbruk.

e 51 % av forbrukerne folger ikke anvisningene om vaskemiddeldosering fra maskinprodusentene.
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e 35 % méler ikke en gang mengden av pulver og/eller flytende vaskemiddel de fyller pa
vaskemaskinen.

e Mellom 30 % og 40 % av forbrukerne kjenner ikke energiklassen eller stremforbruket til
vaskemaskinen, mens 60 % til 70 % av forbrukerne ikke kjenner energiklassen eller
streamforbruket til torketrommelen (for alt hjemmeutstyr stiger dette tallet til forblaffende 95 %).

e 90 % av forbrukerne har ingen idé om vannforbruket til deres husholdningsmaskiner.

Kilde: Tallene er basert pa resultatene fra GfKs undersokelse i 2012*

Forbrukerne har ikke den ngdvendige tekniske bakgrunnen - og kan ikke klandres for dette - for & estimere
eller kontrollere miljobelastningen til deres hjemmevask. Dersom forbrukerne ikke er klar over

miljgbelastningen, hvordan skal de kunne bedre den?

Industrivaskerier bruker ny teknologi for a redusere forbruk og miljgbelastning
Mens vask i hjemmet ser ut til & ga pa bekostning av miljgvernet, gir industriell vask en aktiv reduksjon av

miljgbelastningen. Den profesjonelle vaskeribransjen:

e Bruker strengt kontrollerte prosesser for a sikre renslighet og hygiene, der alle parametere i en
vaskesyklus er optimalisert.

e Utvikler og forbedrer hele tiden teknologi for behandling, resirkulering og ngytralisering av
avfallsvann.

e Tilpasser vaskemiddelbruken og vaskeprosessen til hver spesifikke vaskesyklus.

e Fortsetter 4 optimalisere sitt ressurs- og energiforbruk med nyskapende teknologi (som
prosessintegrerte systemer for gjenvinning av vann og varme, vask med lav temperatur,
varmevekslere og fornybar energi):

e Reduserer CO,-utslippet med bruk av ny teknologi.

Kilde: ETSAs "Undersokelse av ressursforbruk i vaskerier for arbeids- og sengetoy 2011" og

ETSAs miljovernforpliktelser

Baerekraftighet er en forretningsmessig prioritet i den profesjonelle vaskeribransjen.
Industrivaskeriene satser pa en forretningsmodell med sterst mulig omtanke for miljget. Den profesjonelle
vaskeribransjen utgjor et mer baerekraftig alternativ til engangsprodukter, hjemmevask og eierskap av
tekstiler. Resirkulering er et integrert aspekt i hvert trinn av tjenesten som industrivaskeriene tilbyr.
Eksempler:
e Skadede plagg blir reparert, mens GfKs undersgkelse i 2012 viste at 51 % av forbrukerne skifter ut
skadet arbeidstay.
e Profesjonelle vaskerier driver pd en mer barekraftig méate nar det gjelder pakking. Vaskemidler
som leveres i bulk eller i store beholdere pa 200 - 1000 kg krever mye mindre emballasje og
mindre transport enn pakker pa 2 kg eller flasker med 5 liter som kjapes hver uke eller maned.

e All industriell emballasje gjenvinnes eller brukes om igjen, noe som ikke er tilfelle i de fleste hjem.
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*GfKs undersgkelse "Forbrukernes opptreden ved vask av arbeidstgy i hjemmet"
GfK-undersgkelsen "Forbrukernes opptreden ved vask av arbeidstay i hjemmet", bestilt av ETSA (den
europeiske tekstilserviceforeningen), ble gjennomfert fra juli til november 2012 i Belgia, Tyskland, Polen
og Storbritannia. I hvertland ble ca. 400 deltakere intervjuet via en nettbasert undersgkelse og personlige
intervjuer. Deltakerne kom fra folgende bransjer og sektorer: bygg og anlegg, offentlige tjenester, helse og
omsorg, teknisk, mat og drikke, detaljhandel, supermarkeder, landbruk, hagebruk, kjemisk, petrokjemisk,

veiarbeider og fiskeri. Hele undersgkelsen er tilgjengelig pa nettstedet til ETSA www.textile-services.eu


http://www.textile-services.eu/

